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Úvod 1.1Jednotný vizuální styl

Jednotný vizuální styl patří k jednomu z nejdůležitějších 
komunikačních prostředků každé společnosti. Dobře 
zpracovaný vizuální styl podporuje a doplňuje image 
společnosti a vypovídá o její prosperitě a stabilitě. Zároveň 
zvyšuje povědomí o existenci společnosti a v neposlední 
řadě hovoří o solidnosti a důvěryhodnosti dané společnosti.

Základ jednotného vizuálního stylu společnosti tvoří 
čtyři prvky:  

● značka (grafická podoba názvu společnosti)

● barva 

● písmo

● doplňkové vizuální prvky

Tyto a další grafické prvky jsou přesně definovány v tomto 
grafickém manuálu včetně systému jejich použití.

Tento grafický manuál nikdy nevyčerpá všechny možnosti 
použití jednotného vizuálního stylu. Při dalších aplikacích 
je třeba dbát na základní typografické prvky, na estetic-
kou formu a maximálně dodržovat veškeré postupy tímto 
manuálem předepsané. Veškeré grafické postupy a 
aplikace značky musejí být konzultovány s Odborem 

společnosti České dráhy. 
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Úvod 1.2Jak pracovat s manuálem

Grafický manuál jednotného vizuálního stylu společnosti 
České dráhy, a.s., je souborem pravidel, doporučení 
a závazných předpisů, jak postupovat při realizaci 
jednotného vizuálního stylu společnosti. Pro lepší orientaci 
je doplněn několika ilustracemi a názornými ukázkami. 

Tento manuál je rozdělen do základních částí.  
sou definovány základní prvky společnosti – značka, 

písmo, barvy a doplňkové prvky společnosti.

Celá druhá kapitola se věnuje značce. Jsou zde zpracová-
ny jednotlivé podoby značky, její přesný rozkres, pravidla 
pro práci se značkou na různých podkladových plochách, 
včetně systému tvorby značek dceřiných společností 
a produktových značek. Jsou zde zakomponována pravidla 
pro zakázané varianty značek, to znamená nesprávné užití 
značky, které odporuje grafickým pravidlům nebo narušuje 
estetické vnímání.

Základním pravidlům písma společnosti je věnována třetí 
kapitola. Kromě přesně stanovených pravidel jsou zde 
vysvětleny i některé typografické pojmy, které se v celém 
manuálu vyskytují.

Ve čtvrté kapitole jsou přesně definovány základní a doplň-
kové barvy společnosti.

anuál uzavírá pátá kapitola, která obsahuje doplňkové 
prvky vizuálního stylu a jejich užití, které jsou velmi 
důležitou součástí celkového vizuálního projevu 
společnosti.

Grafický manuál plně nevyčerpává všechny možnosti  
používání vizuálního stylu, ale při zavádění dalších aplikací 
je třeba plně dbát na estetickou formu, řídit se všemi 
typografickými pravidly a v maximální míře je třeba dbát 
na postupy, které jsou tímto manuálem předepsané.

Pro snazší orientaci v tomto manuálu jsou používány 
následující grafické symboly:

Zakázané varianty jsou přeškrtnuty červenou linkou.   

Na každé stránce tohoto manuálu, jejíž obsah je zpracován 
též v elektronické podobě a je součástí grafického manuálu, 
je v pravém dolním rohu uveden symbol CD s názvem 
příslušného souboru. 

Název_dokumentu.formát 
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Značka 2.1Obchodní jméno společnosti

Společnost České dráhy byla zapsána v obchodním rejstří-
ku pod obchodním jménem České dráhy, a.s.

Jméno společnosti včetně specifikace a.s. (mezi tečkou 
a písmenem s není mezera) je nutné používat v dokumen-
tech, které mají právně závazný charakter, tj. tam, kde má 
název charakter obchodní společnosti, např. v administra-
tivních tiskovinách, smlouvách apod. V ostatních případech 
je možné používat pouze označení České dráhy.

Název společnosti včetně specifikace a.s. lze v psaném 
textu používat pouze v kombinaci verzálek a minusek 
tak, že ve slovech České dráhy je první písmeno Č psáno 
verzálkou a zbytek slov minuskami: 

České dráhy, a.s.

Název společnosti bez specifikace a.s. lze v psaném 
textu používat pouze v kombinaci verzálek a minusek 
tak, že ve slovech České dráhy je první písmeno Č psáno 
verzálkou a zbytek slov minuskami: 

České dráhy

Příklady

… společnost České dráhy, a.s., uzavírá následující
smlouvu o dílo…

… společnost České dráhy se stala generálním partnerem 
hudebního festivalu…

Název společnosti – České dráhy – je nesklonný.

Je doporučeno před názvem České dráhy používat slovo 
společnost.

Za zkratkou a.s. je možné psát dvojtečku, vykřičník, 
otazník, středník, čárku nebo pomlčku. Nelze za ni psát 
další tečku. 

Příklady

… motorové jednopodlažní jednotky společnosti České
dráhy, a.s.: Regionova, …

Přísný zákaz vstupu, kromě zaměstnanců společnosti 
České dráhy, a.s.!

Jaké služby a produkty nabízí v tomto roce společnost 
České dráhy, a.s.?

… objem přepravy osob společnosti České dráhy, a.s.; podíl
příměstské dopravy…

… mezi účastníky konference byli i zástupci společnosti 
České dráhy,a.s..

V sazbě je zakázáno používat grafickou podobu značky. 

Příklad 

Společnost se prezentuje na veřejnosti 
prostřednictvím…
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Značka 2.2Základní a doplňková varianta 
značky – barevné provedení

Základní varianta značky (symbol ČD s textem České dráhy) 
se používá prioritně ve všech případech, kromě výjimek 
popsaných níže.

Doplňková  varianta značky (symbol ČD) se používá výji-
mečně, pokud nelze použít základní variantu značky, např. 
pro označení kolejových vozidel nebo v inzerci (rozměrová 
řada pro použití doplňkové varianty v inzerci je k dispozici 
v kapitole 2.9).

Barevné pozitivní provedení (barvy ČD tmavěmodrá 
a světlemodrá viz kapitola 4. 1) se aplikuje na taková poza-
dí, která nezpůsobí obtížnou čitelnost značky.

Negativní provedení (bílá) se aplikuje vždy, pokud by 
barevné pozitivní provedení nebylo na daném podkladu 
dostatečně čitelné.

Příklady používání pozitivního nebo negativního provedení 
jsou popsány v kapitole 2 . 10.

Pro aplikaci značky slouží dokumenty v elektronické 
podobě na CD, které je součástí tohoto manuálu.

Barevné pozitivní provedení – základní varianta značky – doplňková varianta značky

Negativní provedení – základní varianta značky – doplňková varianta značky
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Značka 2.3Základní a doplňková varianta 
značky – černobílé provedení

Základní varianta značky (symbol ČD s textem České dráhy) 
se používá prioritně ve všech případech, kromě výjimek 
popsaných níže.

Doplňková  varianta značky (symbol ČD) se používá výji-
mečně, pokud nelze použít základní variantu značky, např. 
pro označení kolejových vozidel nebo v inzerci (rozměrová 
řada pro použití doplňkové varianty v inzerci je k dispozici 
v kapitole 2.9).

V černobílém tisku nebo v případech, kdy z objektivních 
příčin není možné použít barevnou verzi značky, používáme 
černobílé pozitivní provedení, kde je ČD tmavěmodrá 
nahrazena 100% černou a ČD světlemodrá 60% černou.

Negativní provedení (bílá) se aplikuje vždy, pokud by 
barevné pozitivní provedení nebylo na daném podkladu 
dostatečně čitelné.

Příklady používání pozitivního nebo negativního provedení 
jsou popsány v kapitole 2.10.

Pro aplikaci značky slouží dokumenty v elektronické 
podobě na CD, které je součástí tohoto manuálu.

Černobílé pozitivní provedení – základní varianta značky
Cd_lg_text_cb.eps

Cd_lg_text_cb.png

Černobílé pozitivní provedení – doplňková varianta značky
Cd_lg_cb.eps

Cd_lg_cb.png

Negativní provedení – základní varianta značky
Cd_lg_text_ng.eps

Cd_lg_text_ng.png

Negativní provedení – doplňková varianta značky
Cd_lg_ng.eps

Cd_lg_ng.png

Černobílé pozitivní provedení – základní varianta značky – doplňková varianta značky

Negativní provedení – základní varianta značky – doplňková varianta značky
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Značka 2.4Základní a doplňková varianta 
značky –  
jednobarevné provedení

Základní varianta značky (symbol ČD s textem České dráhy) 
se používá prioritně ve všech případech, kromě výjimek 
popsaných níže.

Doplňková varianta značky (symbol ČD) se používá výji-
mečně, pokud nelze použít základní variantu značky, např. 
pro označení kolejových vozidel nebo v inzerci (rozměrová 
řada pro použití doplňkové varianty v inzerci je k dispozici 
v kapitole 2.9).

V případech, kdy technologie umožňuje pouze jednu pest-
rou barvu, se používá jednobarevné pozitivní provedení. 
Pokud použitá barva není jednou ze základních barev spo-
lečnosti (viz kapitola 4.1), je dovoleno aplikovat značku 
v barvě, která je v daném případě technologicky možná. 

Negativní provedení (bílá) se aplikuje vždy, pokud by 
barevné pozitivní provedení nebylo na daném podkladu 
dostatečně čitelné.

Příklady používání pozitivního nebo negativního provedení 
jsou popsány v kapitole 2.10.

Pro aplikaci značky slouží dokumenty v elektronické 
podobě na CD, které je součástí tohoto manuálu.

Jednobarevné pozitivní provedení – základní varianta značky
Cd_lg_text_1b_tmm.eps

Cd_lg_text_1b_tmm.png

Jednobarevné pozitivní provedení – doplňková varianta 
značky
Cd_lg.eps

Cd_lg.png

Jednobarevné pozitivní provedení – základní varianta značky
Cd_lg_text_1b_or.eps

Cd_lg_text_1b_or.png

Jednobarevné pozitivní provedení – doplňková varianta 
značky
Cd_lg_1b_or.eps

Cd_lg_1b_or.png

Negativní provedení – základní varianta značky
Cd_lg_text_ng.eps

Cd_lg_text_ng.png

Negativní provedení – doplňková varianta značky
Cd_lg_ng.eps

Cd_lg_ng.png

Jednobarevné pozitivní provedení – základní varianta značky – doplňková varianta značky

Negativní provedení – základní varianta značky – doplňková varianta značky
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Značka 2.5Rozkres značky

Tvar značky, rozmístění jednotlivých částí, jejich velikost 
a vzájemné poměry jsou definovány pomocí rozkresu.

Uvedené parametry jsou kodifikovány pomocí jednotky x, 
která se rovná výšce symbolu ČD ve značce.

Vyobrazená konstrukce značky je pouze pomocná. 

Pro aplikaci značky slouží dokumenty v elektronické 
podobě na CD, které je součástí tohoto manuálu.

x

0,24 x

0,5 x

0,25 x1,5 x
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Značka 2.6Ochranná zóna značky

Ochranná zóna je minimální velikost plochy v bezprostřední 
blízkosti značky, do které nesmí zasahovat text, jiné logo 
ani další grafické prvky. Ochranná zóna zároveň určuje 
nejmenší vzdálenost od okraje formátu, na kterou je značka 
aplikována.

Ochranná zóna je definována jako 0,5 výšky značky (x).
x

0,5 x

0,5 x

x

0,5 x

0,5 x

x

0,5 x

ní dopravce



Značka 2.7Značka v materiálu

Speciální plastické provedení značky se používá při aplikaci 
na gumu, dřevo, sklo a různé typy textilií či kovů, na kterých 
je možné značku aplikovat prostřednictvím různých tech-
nologických postupů (ražba, gravírování, pískování atd.).

Pro snažší aplikaci má značka pozitivní a negativní prosto-
rovou verzi. Zatímco u pozitivní verze vystupují všechny 
grafické části značky nad rovinu povrchu, u negativní verze 
jsou naopak zahloubeny do materiálu.

Všechny vyvýšené nebo zahloubené části značky jsou 
v jedné rovině. Minimální velikost značky pro aplikaci do 
materiálu je závislá na použité technologii, nesmí být však 
narušena čitelnost značky.

Pro aplikaci značky slouží dokumenty v elektronické 
podobě na CD, které je součástí tohoto manuálu.

Jednobarevné pozitivní provedení – základní varianta značky
Cd_lg_text_cb.eps

Jednobarevné pozitivní provedení  – doplňková varianta 
značky
Cd_lg_cb.eps
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Pozitivní provedení – vyvýšené provedení značky

Negativní provedení – zahloubené provedení značky
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Značka 2.8Základní varianta značky 
ve spojení s textem

Základní varianta značky ve spojení s doplňujícím textem se 
používá pro prezentace partnerství akce nebo projektů dru-
hé strany zejména na vlastních propagačních tiskovinách. 
Analogicky se postupuje i při spojení značky se sloganem.

Doplňující text je sázen základním písmem společnosti ČD 
Fedra Medium (viz kapitola 3.2) v barvě ČD tmavěmod-
ré (viz kapitola 4.1). První litera textu je vždy verzálka, 
ostatní litery jsou sázeny minuskami. Výjimku tvoří text 
Člen Skupiny ČD, který je sázen danou kombinací verzálek 
a minusek. Sazba názvů nebo vlastních jmen se řídí pravidly 
českého pravopisu.

Umístění doplňujícího textu, jeho velikost a poměr ke znač-
ce je kodifikován pomocí jednotky x, která se rovná výšce 
symbolu ČD ve značce.

Text nesmí být delší než dva řádky při použití předepsaného 
stupně písma a délky řádku.

Pro aplikaci značky slouží dokumenty v elektronické 
podobě na CD, které je součástí tohoto manuálu.

Cd_lg_text_vzor.eps

Cd_lg_text_vzor.pdf  

Maximální délka jedné řádky

x

0,2 x

ní dopravce

Oficiální dopravce

CD Fedra Medium, prostrkání 20, zarovnání vlevo, ČD tmavěmodrá

Text lze sázet do dvou řádek 
s odpovídajícím prokladem

x

0,2 x

0,4 x

Text lze sázet do dvou řádek 
s odpovídajícím prokladem

x

0,5 x

Konstrukce ochranné zóny

CD Fedra Medium, prostrkání 20, zarovnání vlevo, ČD tmavěmodrá
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Značka 2.9Rozměrová řada značky

Rozměrová řada značky představuje velikosti, které se do-
poručují přednostně používat při aplikaci značky. Respek-
tování rozměrové řady slouží k systematickému používání 
značky především v tištěných materiálech a pomáhá vytvá-
řet jejich jednotný styl.

Pro aplikaci značky obecně platí, že výška značky ČD (viz 
kapitola 2.5) nesmí být nižší než 5 % kratšího rozměru 
formátu.

Rozměrová řada vychází ze základní velikosti značky 
(100 %), která je určena pro použití v tiskovinách formátu 
A4. Použití značky ve větší než 100% velikosti je povoleno.

Minimální velikost určuje velikost značky zaručující její bez-
chybnou reprodukci tiskovými technikami. Použití značky 
v menších velikostech může být na úkor její čitelnosti a je 
zakázáno.

100 % – výška 10 mm
formáty A4

100 % – výška 12 mm
formáty A4

Výška 10 mm
formáty A5

Výška 8 mm
formáty DL

Výška 4 mm
nejmenší možná velikost značky

Výška 7 mm
menší formáty, vizitky

Výška 4 mm
nejmenší možná velikost značky

Výška 5 mm
drobné tiskoviny, razítka
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Značka 2.10Značka na podkladové ploše

Uvedené kombinace barevných provedení značky na pozadí 
v základních barvách společnosti (viz kapitola 4 . 1) jsou 
závazné.

Základní varianta značky – ostatní barevné podklady

Pokud je barevné pozadí opticky světlejší než 50 % 
černé, používá se barevné pozitivní provedení značky 
(viz kapitola 2.2). Na tmavších podkladech se používá 
negativní provedení (viz kapitola 2.2).

Na různorodých pozadích (fotografie, kresba) se volí to 
provedení, které je na daném pozadí čitelnější. Pokud není 
čitelné žádné, je třeba použít jiné pozadí.

Rozšířená varianta značky – ostatní barevné podklady

Pokud je barevné pozadí opticky světlejší než 37 % 
černé, používá se barevné pozitivní provedení značky 
(viz kapitola 2.2). Na tmavších podkladech se používá 
negativní provedení (viz kapitola 2.2).

Na různorodých pozadích (fotografie, kresba) se volí to 
provedení, které je na daném pozadí čitelnější. Pokud není 
čitelné žádné, je třeba použít jiné pozadí.

Nerespektování těchto zásad může vést k zásadnímu zhor-
šení čitelnosti značky.

Příklady

ČD stříbrná
tisk přímými barvami, 

běžná tiskovina

ČD stříbrná
tisk přímými barvami, 

VIP tiskovina

ČD stříbrná
tisk soutiskovými 

barvami (CMYK)

0 – 37 % černé 38 – 100 % černé 100 % černé

Zakázané varianty

0 – 37 % černé 38 – 100 % černé 100 % černé

Ostatní barevné podklady

ČD světlemodrá ČD tmavěmodrá

Podklady v základních barvách společnosti
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Značka 2.11Zakázané varianty značky

Správné provedení značky společnosti České dráhy je 
popsáno v předchozích kapitolách, kde je definováno její 
tvarové a barevné provedení. Jiné varianty značky jsou 
nepřípustné.

Není dovoleno značku jakkoliv tvarově upravovat a de-
formovat, vytvářet jiné písmové varianty než ty, které odpo-
vídají výše předepsaným pravidlům, nebo měnit její danou 
barevnost.

České dráhy, a. s.

České dráhy, a. s. ČESKÉ DRÁHY
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Písmo 3.1Základní typografické pojmy

V této kapitole naleznete vysvětlení základních typogra-
fických pojmů, které se běžně používají v softwarových 
aplikacích (Adobe InDesign, Adobe Illustrator) pro sazbu 
textu inzerce nebo merkantilních tiskovin společnosti 
České dráhy.

Verzálky

Písmena velké abecedy (velká písmena)

Minusky

Písmena malé abecedy (malá písmena)

Velikost písma – vždy se udává v bodech

1 bod = 0,376 mm

Prostrkání

Vzdálenost mezi jednotlivými znaky textu

Pro lepší čitelnost je vhodné veškerý doprovodný text pro-
strkat hodnotou 20 bodů.

Proklad

Mezery mezi jednotlivými řádky textu

Doporučená hodnota prokladu u všech doprovodných textů 
je vždy o několik bodů větší než velikost sázeného textu 
a přímo úměrně se zvyšuje s velikostí textu. Číselná řada 
začíná při velikosti textu 7 bodů s prokladem 10 bodů. Dále 
pokračuje: 8 /12, 9 /13, 10 /14, 12 /16, 14 /18, 16 /22, 18 /26, 
20 /26 atd. Doporučená velikost písma a prokladu pro běž-
nou sazbu je 8 /12 b (číslo před lomítkem označuje velikost 
písma v bodech, číslo za lomítkem meziřádkový proklad 
v bodech).
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Písmo 3.2Základní písmo společnosti – 
CD Fedra

Základním písmem společnosti České dráhy je CD Fedra. 
Jedná se o lineární bezserifovou antikvu. Písmo bylo navr-
ženo typografem Peterem Biľakem (Typotheque) výlučně 
pro potřeby společnosti České dráhy. Vyznačuje se snadnou 
čitelností, dynamikou a nadčasovým charakterem.

Základní písmo společnosti je vždy přednostně používáno  
(především při vytváření prezentačních a komunikačních 
materiálů – inzerátů, letáků, brožur, plakátů…), pouze 
u aplikací, kde se z objektivních důvodů pracuje s doplňko-
vým písmem, tomu tak není (například u vyplňování šablon 
v počítači nebo u webových stránek). 

Řez CD Fedra Bold je přímo součástí značky společnosti 
České dráhy, značek jejích produktů a značek dceřiných 
společností. 

Pro sazbu nelatinkových textů (ruština, bulharština) se 
využívá rozšířená znaková sada CD Fedra Pro. Pokud není 
k dispozici, je pro tyto případy ekvivalentem písmo Myriad 
v sadě Cyrillic nebo Pro.

CD Fedra Book

pro běžnou sazbu

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*

CD Fedra Book Italic

pro běžnou sazbu

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*

CD Fedra Medium

pro vyznačování a titulky

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*

CD Fedra Medium Italic

pro vyznačování a titulky

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*

CD Fedra Bold

pro vyznačování a titulky

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*

CD Fedra Bold Italic

pro vyznačování a titulky

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*
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Písmo 3.3Doplňkové písmo společnosti – 
Arial

Doplňkové písmo společnosti Arial je určeno pro práci 

s běžnými dokumenty na počítači (e-mailová komunikace, 

internetové aplikace, šablony kancelářských aplikací). 

Používá se také všude tam, kde z technických důvodů nelze 

použít základní písmo společnosti CD Fedra.

Arial Regular

pro běžnou sazbu

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*

Arial Italic

pro běžnou sazbu

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*

Arial Bold

pro vyznačování a titulky

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*

Arial Bold Italic

pro vyznačování a titulky

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890,.!?*
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Barevnost 4.1Základní barvy společnosti

Firemní barvy jsou jedním ze základních prostředků tvorby 
jednotného vizuálního stylu společnosti a jsou význam-
ným nástrojem vnější i vnitřní komunikace. Firemní barvy 
usnadňují identifikaci veškerých činností a předmětů souvi-
sejících se společností České dráhy. 

Převodní tabulka uvádí kodifikace barev 

pro různé způsoby užití:

● přímé barvy Pantone® 

● soutiskové barvy CMYK pro tisk na ofsetových strojích 

● RAL pro nátěrové hmoty 

● RGB pro subtraktivní zobrazování 

● HTML barvy pro použití v internetových aplikacích

● samolepicí fólie pro signmaking

ČD tmavěmodrá ČD světlemodrá ČD stříbrná

Ekvivalent Pantone® 281 C / U Process Cyan C / U 877 C / U

CMYK 100 70 5 35 100 0 0 0 0 0 0 38

RAL 5003 5015 9006

RGB 0 38 100 0 159 218 186 189 186

HTML 002664 009FDA BABDBA

Fólie pro krátkodobou grafiku (do 3 let) pro reklamní grafiky, značení, orientační systémy, do exteriéru i interiéru

Matná samolepicí fólie* 
3M Scotchcal SC30

3M Scotchcal 30-890 3M Scotchcal 30-8340 3M Scotchcal 30-580

Lesklá samolepicí fólie* 
3M Scotchcal SC30

3M Scotchcal 30-882 3M Scotchcal 30-813 3M Scotchcal 30-955

Fólie pro střednědobou grafiku (do 5 let) pro reklamní grafiky, značení, orientační systémy, do exteriéru i interiéru

Lesklá samolepicí fólie* 
3M Scotchcal SC50

3M Scotchcal 50-884 3M Scotchcal 50-82 3M Scotchcal 50-58

Fólie pro dlouhodobou grafiku, vhodná na polep vozů (do 8 let), opravy vozů, orientační systémy,  do exteriéru i interiéru

Lesklá samolepicí fólie* 
3M Scotchcal SC80

3M Scotchcal 80-2557 3M Scotchcal 80-123 3M Scotchcal 80-58

Fólie doporučená 3M pro celopolepy vozů/vlaků namísto použití laku, fólie s dlouhou životností (více než 10 let)

Lesklá samolepicí fólie* 
3M Scotchcal SC100

3M Scotchcal 100-1182 3M Scotchcal 100-123 3M Scotchcal 100-58

Průsvitná samolepicí fólie* 
životnost 7 let

3M Scotchcal 2330-88 3M Scotchcal 2330-82 3M Scotchcal 2330-58

Průsvitná samolepicí fólie* 
životnost 10 let

3M Scotchcal 3630-157 3M Scotchcal 3630-147 3M Scotchcal 3630-121

* V rámci jedné aplikace je dovoleno kombinovat pouze fólie stejného druhu 

(v tabulce uváděné na jednom řádku).
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Doplňkové prvky vizuálního stylu 5.1Vodorovný pruh –
systém konstrukce zaobleného 
rohu a vodorovného pruhu

Vodorovný pruh v základních nebo doplňkových barvách 
společnosti se používá v zápatí merkantilních tiskovin. 
V prezentačních a reklamních materiálech a v tištěných 
aplikacích Nostalgie odděluje obrazové motivy od texto-
vých sdělení.

Pravý zaoblený roh obrazového rámečku doplňuje užití 
vodorovného pruhu v inzertních materiálech a na obálkách 
prezentačních a reklamních materiálů.

Vodorovný pruh je umístěn v zápatí formátu buď samostat-
ně – odděluje plochu formátu od kontaktních údajů, claimu 
nebo značky společnosti České dráhy (viz kapitola 2.2). 
Nebo slouží k rozdělení formátu mezi obrazovým motivem 
a textovým sdělením, kontaktními údaji, claimem, part-
nerskými značkami a značkou společnosti České dráhy (viz 
kapitola 2.2).

Ve variantě s textem ve světlemodré ploše je 
obrazový motiv oddělen mezerou a tmavěmodrým 
pruhem

Ve variantě s textem v pozitivní verzi je obrazový motiv 
oddělen světlemodrým pruhem, mezerou a 
tmavěmodrým pruhem

České dráhy, Váš osobní dopravce
 www.cd.cz  840 112 113

Hlavní titulek inzerátu
Podtitulek inzerátu

Text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text 
inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu 
text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text 
inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu

České dráhy, a. s. 
Nábřeží Ludvíka Svobody 1222, 110 15  Praha 1

T 972 232 000, www.cd.cz

IČ 70994226 | DIČ CZ70994226

Zapsané v Obchodním rejstříku Městského soudu 

v Praze, oddíl B, vložka 8039

České dráhy, Váš osobní dopravce
 www.cd.cz  840 112 113

Platnost od 00. 00. 2010 do 00. 00. 2011

Hlavní titulek
Text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení 
text sdělení text sdělení text sdělení.

Text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení text sdě-
lení text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení text 
sdělení text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení 
text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení.

DVD

2 x

České dráhy, Váš osobní dopravce
 www.cd.cz  840 112 113

Hlavní dvouřádkový 

0,4 x

0,4 x

0,4 x

0,4 x

x

x

x

2 x

2 x

2 x

České dráhy, Váš osobní dopravce
 www.cd.cz  840 112 113

6 x

2 x

Průměr zaoblení pravého rohu a vzdálenost rámu od okraje formátu

Zápatí – vzdálenost světlemodré plochy s textem od okraje formátu

Zápatí – umístění vodorovného pruhu a značky do světlemodré plochy s textem – textová inzerce

České dráhy, Váš osobní dopravce
 www.cd.cz  840 112 113

0,4 x
0,4 x

x

2,4 x

2 x

Zápatí – umístění vodorovných pruhů a značky

Poměr výšky světlemodrého pruhu, mezery a tmavěmodrého pruhu oddělující fotografii a text v pozitivní verzi

Poměr výšky tmavěmodrého pruhu a mezery oddělující fotografii a světlemodrou plochu s textem

Příklady
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Doplňkové prvky vizuálního stylu 5.2Dynamické pruhy

Dynamické pruhy existují ve třech tvarových a barevných 

variantách jako obrázky ve formátu tif velikosti A1 v rozli-

šení 300 dpi. Používají se jako pozadí u některých dalších 

tištěných materiálů, prezentačních a reklamních 

materiálů a multimediálních aplikací 

Z dynamických pruhů lze v daném formátu vybírat libovol-

né výřezy a lze je libovolně zvětšovat a tak tvořit rozdílné 

kompozice. Při zvětšování je třeba vždy dbát na zachování 

rozlišení pro daný způsob tisku.

Pro aplikaci dynamických pruhů slouží dokumenty 
v elektronické podobě na CD, které je součástí tohoto 
manuálu.

Pruhy_tmavemodre_1_CMYK.tif

Pruhy_tmavemodre_2_CMYK.tif

Pruhy_tmavemodre_3_CMYK.tif

Pruhy_svetlemodre_1_CMYK.tif

Pruhy_svetlemodre_2_CMYK.tif

Pruhy_svetlemodre_3_CMYK.tif

Pruhy_oranzove_1_CMYK.tif

Pruhy_oranzove_2_CMYK.tif

Pruhy_oranzove_3_CMYK.tif

Hlavní titulek

Podtitulek inzerátu

Text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text 

inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text 

inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text 

inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu 

text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu

České dráhy, Váš osobní dopravce
 www.cd.cz  840 112 113

České dráhy, Váš osobní dopravce
 www.cd.cz  840 112 113

Hlavní dvouřádkový 
titulek inzerátu

Podtitulek 2. stupně

Text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text 

inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu text inzerátu

CD

České dráhy, Váš osobní dopravce
 www.cd.cz  840 112 113

Platnost od 00. 00. 2010 do 00. 00. 2011

Hlavní titulek
Text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení 
text sdělení text sdělení text sdělení.

Text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení text sdě-
lení text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení text 
sdělení text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení 
text sdělení text sdělení text sdělení text sdělení.

Příklady


